Centre national du livre

53 rue de Verneuil, 75343 Paris cedex 07

Objet : Mission d’assistance et de relations avec la presse pour l’édition 2009 des « Belles Etrangères »  - Etats-Unis d’Amérique - 8 au 21 novembre.
Marché 

Annonce 

CAHIER DES CHARGES
Présentation générale de la manifestation « Les Belles Etrangères »
Cet événement national est organisé depuis 1987 par le Centre national du livre, établissement public relevant du Ministère de la culture et de la communication. Son principe repose sur l’invitation en France d’un groupe d’écrivains d’un même pays ou d’une même aire géographique qui participent à une tournée de tables rondes et de lectures publiques organisées en partenariat avec des librairies, des bibliothèques, des établissements scolaires, des universités et des associations culturelles. La liste des différentes éditions pourra être envoyée sur demande auprès du Commissariat des Belles Etrangères.

Ce programme de rencontres favorise la découverte de littératures étrangères ou d’auteurs encore peu connus en France et accompagne l’importante politique d’aide à la traduction, à la publication et à la diffusion menée par le Centre national du livre. Le CNL coédite un livre et coproduit un film pour accompagner chaque édition des Belles Etrangères, afin de mieux présenter les écrivains invités. Le livre invite, par des textes inédits en français, à une première découverte de leur imaginaire. Le film permet une première rencontre avec les écrivains filmés dans leur pays.
La prochaine édition des Belles Etrangères accueillera une quinzaine d’écrivains américains du 8 au 22 novembre 2009. Pour la première fois cette année, 4 à 5 auteurs de sciences humaines participeront aux Belles Etrangères, aux côtés d’auteurs de fiction et de poètes.

Description de la prestation globale
En liaison étroite avec le Commissariat des Belles étrangères et le service Communication et Evénements du CNL, l’agence retenue devra :
· assurer la médiatisation des « Belles Etrangères » et la promotion des écrivains invités,

· émettre des propositions destinées à élargir l’audience de la manifestation, 
· mettre en place des partenariats-médias pérennes, 
· produire et diffuser les communiqués de presse spécifiques, ainsi que les dossiers de presse,
· aider à l’organisation et au lancement de la conférence de presse et de la soirée de lancement ;
· proposer un calendrier précis des actions stratégiques adaptées aux différents supports visés : presse spécialisée, presse culture, périodiques d’informations générales, PQN/R, radios, TV (émissions et plateaux).
NB : La rédaction, la mise en forme des communiqués de presse et du dossier de presse et les frais de déplacement du personnel de l’agence sont à la charge du prestataire. Le CNL prend en charge l’impression des documents de promotion, leur affranchissement ainsi que l’abonnement à l’Argus de l’audiovisuel

Calendrier prévisionnel et définition des missions

1/ Début Juin
· Rédaction et envoi d’un premier communiqué de presse annonçant les dates de la manifestation, le nom des pays invités et la liste des auteurs 

· Recherche et négociation de partenariats médias (radio et presse écrite)

2/ Juillet -Août – Septembre
· Constitution d’un pré-dossier de presse (dossiers par auteurs + éléments d’un pré-programme)

· Organisation d’une conférence de presse de lancement au CNL (présentation de la manifestation et des auteurs invités à la presse et aux partenaires)
· Envoi du dossier de presse à la presse nationale et régionale en liaison avec les partenaires régionaux 
-
Suivi des partenariats médias

3/ Octobre 
· Envoi du programme et de l’anthologie aux journalistes (frais postaux à la charge du CNL)

· Relance auprès des journalistes

· Suivi des partenariats médias
4/ Novembre - pendant les Belles Etrangères

· Organisation et suivi des rendez-vous « presse » avec les auteurs

· Relance des journalistes

· Invitation des journalistes à la soirée de lancement

· A la fin de la manifestation : remise d’une première revue de presse à chaque auteur et de trois exemplaires au CNL
5 / Décembre - Janvier

Remise au Centre national du livre d’un bilan et de la revue de presse complète sous forme de CD
Présentation des propositions
Les propositions de l’agence comporteront :

· les préconisations détaillées pour chacune des missions définies et une note méthodologique (nombre de personnes dédiées à la missions, autres moyens prévus,…)
· le détail des coûts HT et TTC.

Budget prévisionnel pour cette mission
Le budget du Centre national du livre ne pourra pas dépasser : 15 000 euros TTC.
Calendrier de la consultation

Les agences devront remettre leurs propositions au plus tard le 5 mai 2009 à 16 heures ;
Liste des documents à fournir

· lettre de candidature (DC4),

· déclaration du candidat et les références de l’entreprise dans le domaine culturel (DC5),
· DC6
· état annuel des certificats fiscaux (DC7),

· extrait KBIS,

· RIB ou RIP,

· le présent cahier des charges paraphé et signé par la personne habilitée pour s’engager au nom de l’entreprise.

Critères d’attribution 
· Qualités des prestations décrites et capacité à mobiliser les ressources nécessaires,
· Prix 

Contacts :

Centre national du livre
Bureau des relations internationales – Commissariat des Belles Etrangères

Martine Grelle, commissaire (martine.grelle@culture.gouv.fr)
Tél. 01 49 54 68 71

Marie-Christine Clary, chargée de mission (marie-christine.clary@culture.gouv.fr)
Tél. 01 49 54 68 46
Communication et événements

Maryline Arcaïni, chargée des relations presse, relations publiques

maryline.arcaini@culture.gouv.fr ; tél. 01 49 54 68 65
Centre national du livre

Hôtel d’Avejan

53 rue de Verneuil – 75007 Paris

télécopie : 01 45 49 10 21 - site internet : www.centrenationaldulivre.fr
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